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Cztery podstawowe kategorie innowacyjnosci w kulturze F—E
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GENIUSZ SPRYCIARZ

Intelekt Btyskotliwo$¢

Przebtysk Kombinowanie
Wizjonerstwo Spryt
¥ - < >

KREATOR MAJSTERKOWICZ

Wyobraznia Rece
Pasja Racjonalnos¢

INNOWACYJNA Plan i euRoPesska
i GOSPODARKA PARP @ ROZWOA REGIONALNEGO
N POINOAC

ARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Audyt semiotyczny innowacyjnosci
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Mtody konstruktor,

Inzynier, robotnik,
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Jak zmianiat sie obraz innowatora

lata 90. lata 2000.

Ztota raczka, spryciarz Kreatywna jednostka

ERERIO AT HARRRES Naukowiec profesjonalista




Obraz innowatora w 2016 roku
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Ainnowacjel uwal ni ane prgpei awi
siag jako iskrkhregenywsabog

Alinnowacjel pchane przegsanauko
pochodnéa stanu winadiZKy wat

Ainnowacig  ci agni ondgppwsgseaj a
odpowiedzi na rozpoznane potrzebyynku

Ai n n o wwycigkane drzez problefigs a
odpowi edzi a na poj awli aj i
spoCeczne




Typy Innowacj|i
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A Retro innowacje
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Definicj a |nnow,£;tj

ApowswakaC propo€Eendawvnych w
na realne potrzebys poCeczne

A eksperymentys po Ceczne

As Cwédpr awi éyjcaloDc i

Adal udzi , =z IludziKairhia, WyjgnaLs |

A Nie tylko na stykunaukag biznes

A Efektywne a nieefektowne

A Kreacje/halucynacjevs. Innowacjewd r a & a n e
zaimplementowane

A Replikowalneprzez innych, gdzie indziej
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NOWE TECHNOLOGIE

Sprawiajq, ze wszystkie stare idg na przemiat

www.demoty.pl - Demotivational posters.



POLSKT KONSUMENT )0+

Raport syndykatowy 2013/2014 - wybrane wyniki

SEGMENTACTA0 +

Myslenie o grupie 50+ jak o jednej grupie docelowej nie jest dobrym pomystem.
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ZYWOTNI DOMOWE POLSCY AKTYWNI POGODZONE
MATERIALISCI OPIEKUNKI BOOMERSI TRADYCJONALISCI STARUSZKI
‘osoby pracowite, || altruistki ' bardzo aktywni zadowoleni  nie oczekujg juz | indywidualisci
zaradne; wazne opiekujgce sie we wszystkich Z Zycia; od zycia zbyt wiele; | | i nonkonformisci;
pieniadze; czujg | |innymi; zyja dla || sferach zycia; odpowiedzialni; nie sg aktywne; majg aspiracje,

sie zdrowo
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